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Czym jest reklama oparta o analityke?

Reklama oparta o analityke to zautomatyzowana, wsparta
o technologie i zasilana danymi, reklama nakierowana na
wybranego przez nas uzytkownika.

Cel? Wybieramy dotarcie do konkretnych uzytkownikow,
zamiast do blizej niekre$lonej grupy obecnej na
konkretnej witrynie.
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Definicja grupy docelowej

» Konkretne zachowania na uzytkownika (czytelnictwo okreslonych
treSci, udzial w wydarzeniach tematycznych, interakcje z treSciami
dodatkowymi — scoring)

» Wskazana baza e-mailingowa
» Tagi

» Nazwa firmy

* Dane ,demograficzne”

» Mozliwo$¢ wsparcia kampanii w sieci GDN, Facebook czy przy uzyciu
mechanizmoéw programmatic buying




Przvklad grupy docelowej

« Uzytkownicy zainteresowani tematyka analizy danych in-memory
(tagi)
* 0 scoringu powyzej 20

zdobytym w przeciggu ostatnich 9o dni

zatrudnionych na stanowisku zwigzanym z IT (specjalista+)
» z firm powyzej 50 pracownikow.




Zdefiniowanie i przyvgotowanie formatow reklamowych

* tredci content marketingowe dostosowane do charakterystyki
~Spadajacego” uzytkownika (nastawiony problemowo i oferujacy
jeszcze bardziej poglebione tresci dostepne za rejestracja)

 kreacje display dostosowane do uzytkownika
 e-mailingi targetowane do mniejszych grup po konkretnych kryteriach
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Przvklad grupy docelowej

« Uzytkownicy zainteresowani tematyka analizy danych in-memory
(tagi)

* 0 scoringu powyzej 20

zdobytym w przeciggu ostatnich 9o dni

zatrudnionych na stanowisku zwigzanym z IT (specjalista+)
» z firm powyzej 50 pracownikow.




dashDB -formaty reklamowe

Artykuly content marketingowe (kilka rodzajow,
dla odbiorcow o ré6znych zainteresowaniach
szczegolowych)

» Materialy poglebione dostepne za dodatkowa
rejestracja (dodatkowe badanie zainteresowania,
zdefiniowanie i dookreslenie 0os6b pochodzacych
z Zewnatrz)

« E-mailing / display

Ankieta z rozbudowanym raportem


http://www.computerworld.pl/partners/ibmstories/dashdb

1. Promocja artykulow w zdefiniowanej grupie docelowej (e-mailing,
display).
2. Zebranie dodatkowych 0s6b z pobran materialow poglebionych.

3. Telefoniczne potwierdzenie zainteresowania os6b dang tematyka i
propozycja ankiety z raportem.

4. Wypehienie ankiety (5 pytan), prezentacja spersonalizowanego
raportu.

5. Efekt? 53% osbb czytajacych raport dokonuje przekliku do
rejestracji na wersje 30-dniowa narzedzia.

6. Noileady...©




FROM IDG

tytut - badanie dla IBM'a

1 « Czy obecnie prowadzg Paristwo analizy biznesowe oparte o duze
zbiory danych (Big Data)?
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http://www.computerworld.pl/polls/new/index/id/231/
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